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- Furnizarea informatiilor privind criteriile de evaluare 21 X 2017
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- Marketingul ca filozofie de afaceri: studiu de caz, 4. X1. 2017
5 |tema de lucru pentru echipe in cadrul seminarului - 4 ' 4 6re)
ore
e _ i [ i f _
= Mediul de marketing: studii de caz, joc de rol (partea 11 XI. 2017 11. XI. Evaluvare
© |6 |1)—4ore 2017 etapa
5 (4 ore) ;
5 proiect
£ |7
)gn - Mediul de marketing: studii de caz, joc de rol (partea a
& g Z@)-20r 25. X1. 2017
- Segmentarea -Tintirea - Pozifionarea: studiu de caz—2| (4 ore)
ore
- Segmentarea — Tintirea - Pozitionarea: studiu de caz — 5 XI1. 2017 2. XIl. | - Evaluare
9 4ore ) : 2017 etapa
(4 ore) proiect
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s 3 [Evaluare finala Examen

E — examen, C — colocviu, V — verificare pe parcurs
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